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Галузь знань, спецıальнıсть, освıтнıй 

рıвень

Галузь знань - D “Бізнес, 

адміністрування та право”

Спецıальнıсть - D3 “Менеджмент” 

Освıтнıй рıвень - другий

(магıстерський) 

Форма навчання - денна, заочна



Інформацıйний обсягнавчальної

дисциплıни

Вибıркова навчальна дисциплıна Загальний

обсяг навчального часу - 90 год. 

(3 кредити ECTS):

Дисциплıна вивчається

у 2-му семестрı

Форма пıдсумкового

контролю - залıк



Мета та завданнянавчальної дисциплıни
T

Предметом навчальної дисциплıни є технологıї, прийоми, методи та ıнструменти

створення та просування персонального бренду.

Метою викладання даної навчальної дисциплıни є формування у студентıв

компетентностей щодо формування персонального бренду з метою пıдвищення

ефективностı взаємодıї з зовнıшнıм середовищем та досягнення фıнансової

свободи ı формування системи знань щодо сучасних пıдходıв, правил та принципıв

розробки власної стратегıї професıйного розвитку, створення особистого та

корпоративного бренду, застосування методıв впливу на особистıсть, комунıкацıї,

соцıальних мереж для цıлей реалıзацıї персональної стратегıї, побудови кар’єри.

Основними завданнями є: засвоїти основнı правила побудови персонального

бренду; надати базовı знання щодо сутностı бренду, його структури, значень та

розумıння основних комунıкативних процесıв по створенню та управлıнню

брендом; дати знання про концепцıю особистого бренду та професıйного

самовизначення ı зростання, специфıку побудови кар’єри та її управлıння; навчити

визначати реальнı цıлı професıйного зростання, використовувати технологıї

побудови успıшної кар’єри; показати сутнıсть, форми та механıзми формування

брендової комунıкацıї як ıнтегральної категорıї, орıєнтуватися у соцıологıчних та

комунıкативних вимıрах бренду; навчити головним пıдходам та особливостям

плануванню та моделюванню розробки ıдентичностı бренду; засвоїти навички

аналıтичної, креативної та ıнновацıйної дıяльностı як по створенню так ı по

управлıнню брендом; застосування отриманих знань для створення власного

ıмıджу та управлıння ним.



Структура навчальної дисциплıни

Тема 1. Бренд ı брендинг у медичнıй ıндустрıї

Тема 2. Психологıчнı аспекти формування успıшного 

особистıсного бренду

Тема 3. Формування персонального бренду лıкаря 

Тема 4. Просування персонального бренду лıкаря 

Тема 5. Формування особистого корпоративного 

ıмıджу лıкаря

Тема 6. Формування особистого корпоративного 

ıмıджу лıкаря

Тема 7. Комунıкацıї в медичнıй сферı

Тема 8. Просування медичного бренду в дıджиталı 

Тема 9. Комунıкацıя з пацıєнтами

Тема 10.Тайм-менеджмент в охоронı здоров’я



Результати навчання для 
дисциплıни

дıлового ıмıджу;

вмıти:

- здıйснювати обґрунтований вибıр виду та

концепцıї персонального бренду;

- формувати персональний бренд;

- здıйснювати обґрунтований вибıр

ıнформацıї та способу її передачı пıд час

просування персонального бренду;

- проводити позицıонування та публıчну

презентацıю власного дıлового ıмıджу;

- створювати вербальний, кıнетичний та

вıзуальний ıмıдж дıлової людини;

- здıйснювати обґрунтований вибıр

оптимального стратегıї формування

- здıйснювати комплексне оцıнювання ıмıдж

ефекту.

знати:

- понятıйний та категорıйний апарат щодо

персонального бренду;

- сутнıсть концепцıй персонального

бренду;

- основнı принципи та пıдходи до

побудови персонального бренду; критерıї

для вıзуалıзацıї персонального бренду;

- засоби комунıкацıї з аудиторıєю, якı

дозволять сформувати ıнформацıйне поле

бренду;

- критерıї оцıнки успıшностı бренду;

сутнıсть поняття ıмıджу та особливостı

дıлового ıмıджу;

- технологıї побудови дıлового ıмıджу;

стратегıї формування дıлового ıмıджу.



ДЯКУЄМО ЗА УВАГУ!

Пıдготовлено доцентом кафедри менеджменту та маркетингу

к.е.н. Інною ЛЕПЕТАН


